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ИСТОРИЯ И ДНК БРЕНДА 



 
HOME 

DKNY ЭТО 

 

Из дома, основанного Донной Каран в 1984 году, DKNY 

образовался в 1989 году. Оставаясь верной ДНК бренда, 

миссия компании состоит в том, чтобы знакомить 

потребителя с жизнью и продолжать вдохновляться Нью-

Йорком. DKNY — глобальный бренд для образа жизни. 
  

Источник: DKNY.com 
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ИСТОРИЯ DKNY 
 

 

Запуск «7 

Easy Pieces» 

и основание 

бренда 

Donna Karan   

Запуск DKNY Представлена 

первая 

коллекция 

мужской 

одежды Karan, 

фирменный 

аромат и DKNY 

Kids. 

Donna Karan 

International 

становится публичной 

на Нью-Йоркской 

фондовой бирже; 

магазин DKNY 

открывается в 

Манчестере, Англия. 

Запуск коллекции 

очков с компанией 

Marchon 

 

Донна Каран названа 

Дизайнером года по 

версии CFDA (Совет 

модельеров Америки). 

DKNY Jeans поступают в 

магазины: Донна Каран 

получает вторую 

награду CFDA «Дизайнер 

года». 

Первый магазин 

DKNY открыт в 

Лондоне  

Два аромата DKNY 

выпущены через Estée 

Lauder; еще пять 

магазинов открываются 

по всей территории 

Соединенных Штатов. 
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Источники: Fashion Gear/DKNYhistory.com 

 

LVMH 

приобретает 

компанию 

Расширение 

нескольких 

магазинов по 

всему миру 

Запуск 

приложения 

DKNY и 

социальных 

сетей  

В 2012 году был 

запущен сайт 

электронной 

коммерции и 

перезапущен 

аромат Pure 

DKNY. 

Возвращение 

DKNY в 

Marchon 

Eyewear 

DKNY: Be Delicious 

выпуск одного из 

самых успешных 

ароматов в 

портфолио Estée 

Lauder – каждую 

минуту продается 2 

флакона Be 

Delicious. 

Перезапуск DKNY 

Jeans 

(International) 

совместно с Club 

21. Также были 

запущены 

мужские ароматы 

DKNY и женские 

украшения DKNY. 

Открытие 

магазига в 

штате Las 

Vegas. 
Продажа GIII Apparel Group. 

 

+ 
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NEW YORK 

УНИВЕРСАЛЬНАЯ 

ПРИВЛЕКАТЕЛЬНОСТЬ 
 

  

DKNY продвигает и распространяет одежду, аксессуары, 

обувь, а также отдельные лицензионные продукты с 

глобальным распространением. 

Бренд воспевает дух Нью-Йорка, сочетая современный 

крой с изысканной легкостью. 

Компания была приобретена GI II Apparel Group в 

декабре 2016 года и продолжает оставаться одним из 

самых известных имен в американской моде. 

Бренд входит в пятерку лучших брендов в портфолио 

GIII. 
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Этого бренда не было бы без Нью-Йорка.  

DKNY уникален, как сердце города, и выходит за 

рамки географии. 

Источник: DKNY.com 

DKNY 

МАНИФЕСТ 



 
HOME 

  

ДОСТИЖЕНИЯ 
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30 

МЫ ДАЕМ ВАМ ВСЕ, ЧТО 

ВАМ НУЖНО ДЛЯ 

ЖИЗНИ В НЬЮ-ЙОРКЕ. 
КОМФОРТ 

СПОРТ 

ОТДЫХ 

ОБУВЬ 

СУМКИ 

АКСЕССУАРЫ 

ЧАСЫ 

ТРИКОТАЖ 

АРОМАТ 

ЛЮДИ 

ДЕТИ 

ДОМ 
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ПРЕДСТАВЛЕННОСТЬ 

+  $400M 

ДОХОД 

20 + ,000  

ТОЧЕК ПРОДАЖ 

Источник: Hoovers.com 
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ГЛОБАЛЬНАЯ 

СТРАТЕГИЧЕСКАЯ СЕТЬ 

ПАРТНЕРОВ  

 

 

DKNY присутствует почти во всех крупных универмагах по 

всему миру и договорилась о стратегическом размещении в 

ключевых розничных сетях. 
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НОВОСТИ БРЕНДА 
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РЕКЛАМНЫЕ КАМПАНИИ 
 

Рекламные кампании DKNY энергичны и привлекательны. 

Каждый сезон бренд прославляет Нью-Йорк и дарит это ощущение всем по всему миру.  
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ШИРОКИЙ ОХВАТ В МЕДИА 
DKNY строит прочные связи со своими потребителями во всех социальных сетях. 

  

*Meta (социальные сети Instagram* и Facebook*) признана экстремистской в РФ, деятельность в России запрещена 

* * 
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СМИ 

 

У DKNY агрессивные рекламные планы и впечатляющие расходы на СМИ. Медиа-планы включают в себя эффектные 

дисплейные программы, распространение видео, интеграцию собственных продуктов, а также платные социальные и 

индивидуальные цифровые программы, которые стимулируют вовлечение потребителей. 
 

ПЕЧАТНЫЕ ИЗДАНИЯ 
DKNY продолжит присутствовать в основных изданиях о моде и образе жизни в США и Великобритании, 

демонстрируя близость моды к масштабу. 
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ЗВЕЗДЫ В DKNY 

BELLA HADID 
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DELILAH HAMLIN 

KENDALL JENNER 

ASHLEY BENSON, CARA DELEVINGNE,  
HALSEY, KENDALL JENNER WINNIE HARLOW 

KARRUECHE TRAN 

DKNY достигает своего целевого 

потребителя, выбирая самых свежих 

молодых знаменитостей и влиятельных 

лиц, которых они одевают и используют 

в своих кампаниях. 

ЗВЕЗДЫ В DKNY 
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CARA DELEVINGNE 

SYDNEY SWEENEY 

ASHLEY BENSON 

INDYA MOORE 

HALSEY 

ЗВЕЗДЫ В DKNY 
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ЦЕЛЕВАЯ АУДИТОРИЯ 
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ПОТРЕБИТЕЛЬ 

DKNY -

НАСТОЯЩАЯ, 

УВЕРЕННАЯ, 

ВСЕГДА 

ДВИЖУЩАЯСЯ 

ВПЕРЕД И ИМЕЕТ 

ХАРАКТЕР НАСТОЯЩАЯ 

УВЕРЕННАЯ 

В ДВИЖЕНИИ 

С ХАРАКТЕРОМ 

ДУХ НЬЮ-ЙОРКА 



 

ДНК БРЕНДА 
 

Эти ДНК выделяются среди других 

модных брендов сегодня.  

Это квинтэссенция вещей, которые 

делают нас истинно нами.  

Мы применяем их ко всему, что делаем. 
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Мы не стремимся к совершенству, 

наши несовершенства делают нас 

интересными. 

МЫ НАСТОЯЩИЕ 
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МЫ УВЕРЕННЫЕ 
 

Мы излучаем силу и привносим 

бесстрашие во все, что делаем. 
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Мы всегда в пути, 

движимые неугомонной 

энергией города, который 

никогда не спит. 

МЫ В ДВИЖЕНИИ 
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МЫ С ХАРАКТЕРОМ 

 

Мы относимся к сообществу умных и интересных людей. У 

нас есть мнения, точки зрения и много идей. 
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РАБОТА 

ПРОСТОТА ИГРА  

ПОКОЙ 

ЛАЙФСТАЙЛ 24/7 

Мы живем яркой жизнью. Мы создаем 

современные гардеробы, наполненные 

предметами первой необходимости, 

предназначенными для максимальной 

простоты. 

ДОМ 

УТРО НОЧЬ 

СМЫСЛ 



 
HOME 

ДЕВУШКА DKNY 
 

Она всегда движется вперед; на много шагов впереди. 

Она та девушка на вечеринке, с которой хочется 
провести время. 

Она девушка, которая кое-что знает. 

Она друг, которому вы звоните, когда вам нужен 

совет, воодушевляющая беседа или труднодоступное 
бронирование. 

Она всегда на связи и мастер коммуникаций. 

И она не просто живет в городе, она живет городской 

жизнью: завтраки со смузи и флэт-уайтом, коктейли в 

Wythe, ежемесячные безлимитные поездки в метро, 

крутые вечеринки в 6 утра, выходные в северной 
части штата и лето в восточной. Ее дом – это убежище. 

Спокойствие. Минимализм 

Она из тех жителей Нью-Йорка, которых сразу можно 
заметить на улицах Лондона или на пляже Тулума. 

Она не ищет пешеходный переход, она просто 

переходит дорогу. Она суетится, но никогда не 
вихрем. Ей дует попутный ветер, но она никогда не 
движется по инерции. 
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МЫ ДАЕМ ВАМ 

ВСЁ, ЧТО ВАМ 

НУЖНО ДЛЯ 

ЖИЗНИ В НЬЮ-

ЙОРКЕ – ГДЕ БЫ 

ВЫ НИ БЫЛИ 

НАША МИССИЯ 
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КОЛЛЕКЦИЯ DKNY EYEWEAR  
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О ПРОДУКТЕ 

 

Коллекция очков предлагает традиционный 

стиль, дополненный яркими цветными акцентами, а 

также модели, которые меняют ваш внешний вид и 

делают его новым. 

Дебютная коллекция, основанная на трех столпах 

дизайна, подарит каждому частичку Нью-Йорка. 
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Коллекция  

CITY NATIVE 

Эта линейка стилей предлагает слегка обновленные 

классические формы, придающие современный вид DKNY. 

Обновления включают в себя цветовые сочетания или 

небольшое изменение дизайна, делая его новым — эти 

стили раскроют ваш внутренний стиль жителя Нью-Йорка. 

DK5020 
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DK514S 
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DK514S 
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DK5007 
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Коллекция 

CONCRETE JUNGLE 

В этой линейке сочетаются смешанная атмосфера и множество образов. 

Эта линейка предлагает элементы от цветовой асимметрии до 

винтажного образа, преобразованного спереди. 

DK508S 
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DK516S 



 
HOME 

  

DK5007 
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DK5011 
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Коллекция 

IN MOTION 

Эта коллекция подпитает вашу неугомонную энергию. Созданные для жизни В 

ДВИЖЕНИИ и вдохновленные городом, который никогда не спит, эти модели 

сочетают в себе уличный и спортивный стиль. Эти очки включают забавные 

яркие цвета и формы оверсайз. 

DK5015 



HOME 

  

DK5015 
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DK1014 
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DK1015 
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СПАСИБО 


